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Zatozenia i cele przedmiotu:

Poznanie znaczenia nowych produktéw w budowaniu przewagi konkurencyjnej przedsigbiorstwa,

poznanie metod i technik zarzgdzania nowymi produktami

Tresci programowe przedmiotu (opis przedmiotu):
Nowy produkt w strukturze marketingu-mix
Klasyfikacja produktéw
Nowy produkt jako nowe korzysci ekonomiczne dla przedsigbiorstwa
Produkt jako zestaw wartosci

Kreatywnos$¢ i innowacyjnos¢, jako podstawy rozwoju nowych produktéw

Strategie marketingowe w zarzgdzaniu produktami
Badanie nowych produktow

Przedmioty wprowadzajgce i wymagane wiadomosci wstepne:
Wiedza z podstaw marketingu i badan marketingowych

Forma zajeé¢ i metody dydaktyczne:
Wyktad poparty multimedialnymi przyktadami

Forma i warunki zaliczenia przedmiotu —wymagania i system oceniania:

Kolokwium zawierajgce opisy przypadkéw
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